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Intereses de los Mobile Gamers

Peliculas / Cine Musica Tecnologia Cocinar Comidas y bebidas
18% 17% 12% 67% 63%

Salud personal Comer fuera Alimentos y bebidas Television
Saludables

62% 61% 60% 59%

Géneros de

1% 66% 58% 50% 49%
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Actividades de juego
en el ultimo mes

490/ Ha jugado o descargado un videojuego
(o) !
gratuito

0, Hajugado en linea con sus amigos de la
34%

vida real

21 o/ Ha visto una transmisién de juegos en
O directo

20% Ha comprado un videojuego

190/ Ha usado un servicio de suscripcién como
O XBOX LIVE, PlayStation Plus o Steam

o, Hacomprado un videojuego en una tienda
1 8/0 online/plataforma digital

Los consumidores afirman que descubren las marcas en linea a través de:

. . Recomendaciones en las redes
Sitios web de retail

sociales
Anuncios vistos en las redes sociales Sitios web de marcas/productos
Motores de busqueda Anuncios vistos en sitios web

Displays o promociones de productos

Recomendaciones de voz a voz )
en las tiendas

Anuncios vistos en la television Programas de television / peliculas

A la hora de comprar por Internet, las caracteristicas que aumentan la probabilidad
de que los mobile gamers compren un producto son:

659% Entrega gratuita 399% Opiniones de otros clientes

A7]% Cuponesy descuentos 33% Puntos de fidelidad

AG6Y% Entrega al dia siguiente 329% Politica de devoluciones sencilla

Muchos "me gusta" o buenos

o) ; : o
42% Proceso de compra en linea sencillo 29% comentarios en las redes sociales

. Quieres mas informacion?
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